LA VIDEOTECA GIACCARI
LE IMMAGINI DELLA MEMORIA

Parigi, 1924. Due compunti signori gio-
cano a scacchi sul tetto di un edificio al-
tissimo. Una ballerina con i baffi vol-
teggia su una lastra di vetro con il suo

tutir: Un cacciatore tirolese punta il fu-

cile su un uovo in bilico sullo zampillo
di una fontana. E ancora: un carro funebre tirato da un cammel-
lo trasforma il suo corteo in una corsa a staffetta, mentre un pre-
stigiatore in cilindro fa scomparire personaggi, paesaggi e cose.

Sembrano i flash di un fastoso delirio. Ma tutto si spiega se si
considera che i due surreali protagonisti di queste immagini esi-
laranti sono Marcel Duchamp e Man Ray. Bizzarrie d’arte, quin-
di. Stiamo parlando infatti di Entr’acte, capolavoro cinematogra-
fico dada, diretto da René Clair su sceneggiatura di Picabia e mu-
siche di Erie Satie. Un video ante litte-
ram, anche se in pellicola, propria per il
suo andamento a flash, per quel proce-
dere con immagini «astratte» che é tipi-
co appunto del linguaggio video. Profeti
della «fine dell'arte», ai dadaisti va il
merito di aver collegato la nascita di una
nuova sensibilitd poetica con la diffu-
sione di un nuovo mezzo di produzione
artistica, il cinema, che riproduce, mol-
tiplicandole all'infinito quasi tutte le

strumentazioni tecniche inventate su

i ~ piccola scala dall’avanguardia.
Sopra, la piramide-video di - : : :
Nam June Paik al Whitney Paladino dello strumento video-ci-
Museum di New York. npematografico inteso come mezzo di
In altoe, «ll volto inciso» P X i E . =
di Paolo Gioli. Sotto, SPerimentazione, & oggi Luciano Giacca-
«ll Buddha che guarda se ri uno fra i primi in ltalia a tentare
stesso» di Nam June Paik. ; ; ; ;
nuove vie del linguaggio video e, dal
1968, depositario di un patrimonio
d'immagini conservate in una delle vi-
deoteche piu ricche del mondo (a Vare-

se) che riunisce videotape d’arte, video

legati alla danza, musica, teatro, poesia.
Memoria come passione, memoria come documento, video come
memoria, dunque. Piti di 700 nastri per tratteggiare un’archeolo-
gia elettronica vissuta come sperimentazione ma anche come
patrimonio di informazioni che oggi ci aiutano a gettare una luce
ulteriore sulle vicende artistiche degli ultimi vent’anni.

«Come diceva un teorico francese, — spiega Luciano Giaccari
— potremmo dire che I'uomo vive e si muove in qllt*”t) che vede.
Ma vede solo cid che pensa. Le rappresen- 8 ;
tazioni artistiche della realta traggono gran

parte della loro forza espressiva dal mezzo e

tenuto. Quando comineciai a lavorare con i primi vi- '
deo, intorno al '68, eravamo in piena crisi dell’arte:
I"oggetto artistico veniva sostituito sempre piti spesso da azio-
ni, comportamenti, ambienti. Nascevano I'Action 1’dmtm;., e
la Body Art. Erano anni in cui si parlava di morte dell’arte». In
quel contesto volli mediare I'esperienza artistica con un nuovo

mezzo, il video. Uno strumento capace di trasmettere nel tempo

eventi d'arte e performances irripetibili (dalla Body Art alla Land
Art fino all’Arte Comportamentale), video che avevano un valore
storico unico. Inizialmente ci servivamo di films, fotografie, dia-
positive in una sorta di collages di immagini che facevano rivive-
re I'evento d’arte. Ma fu la televisione a sedurei subito, la sua in-
credibile capacita di disegnare ogni tipo di forma, dalla struttura
astratta all'immagine realistica come diceva Nam June Paik il
primo grande videomaker.

«Ma facciamo un po’ di storia. Il primo progetto di video-me-
moria ““24ore di No Stop Theater™, una tappa storica fondamen-
tale; 24 monitors, uno per ogni ora, per proporre simultanea-
mente la “diretta” e la “differita” Tv degli eventi artistici pro-
grammati nell’arco dell'intera giornata, notte compresa. Poi, al-
I'inizio degli anni 70, aprii le prime video-salette: una come labo-
ratorio di video-critica (presso la Galleria Diaframma di Milano),
P’altra che proiettava i primi
video d'artista (Tv Out I).
Video-critica, si & detto. Di

che si trattava? Della relazio-
ne tra 'opera d’arte e il no-
stro tempo, del nesso fra il
mezzo tecnologico e le sue po-
tenzialita interpretative. Spes-

Amalia Zordan
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Video d’arte, vi-

deo teatro, video

poesia. Luciano

Giaccari, speri-

melllalOl‘e dl nuo- Dﬂ.’."rﬁw: un'immagine di sintesi,
«Mount Fuji» del video artista
‘ri lingl]aggi rac- giapponese Nakajima. Il volto

de «La mia meta» di Theo Eshetu
uno dei video premiati

L] -
Conta Venl anni all'ultima edizione di Filmaker.

di video, ossia

una stagione che
ha rivoluzionato i
codici dell’arte e
dei media.

A sinistra, una installazione dello
Studio Azzurro liberamente
ispirata alla «Primavera» di

Botticelli. A destra, un
video-totem: «Corpi freddi» di
Maurizio Camerani.
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comicita e I'umorismo i suoi tic di
moralista. «E 1 moralisti sono sem-
pre un po’ dei rompiscatole» fa no-
tare Bernardino Zapponi.

La realta é che i gusti cambiano
con una rapiditd impressionante
anche al cinema, ma mancano gli
autori, i soggettisti e gli sceneggia-
tori capaci di interpretare questo
cambiamento. «Tutta colpa della
televisione!» sospira, accusando,
Age, lo sceneggiatore che con Scar-
pelli ha sulla coscienza i successi di
una buona meta di commedia all’i-
taliana del periodo d’oro. «Il fatto ¢
che la Tv manda in scena I'umo-
rismo da fast-food, quello che na-
sce sull'immediatezza dei fatti del
giorno. Non ¢ capace, come il ci-
nema, di riflettere sugli avvenimen-
ti, di digerirli prima di rileggerli in
chiave comica». E cosi la risata te-
levisiva, che potrebbe essere alle-
gra, spensierata, corre il rischio del-
la volgarita. E al cinema viene tolta
linfa vitale.

Ha insomma ragione Mario Mo-
nicelli, la firma de 7 soliti ignoti, di
Amici Miei, dell’Armata Brancaleo-
ne quando dice che la grande forza
della commedia all'italiana era la
sua risata forte, a cascata, ma capa-
ce di lasciare la bocca amara. Un
umorismo che il mondo ci invidia-
va, che era forte, ma anche e so-
prattutto cattivo, acido. E dunque
in grado, alla fine, di far riflettere
sui caratteri e le situazioni che met-
teva alla berlina. Anche Amici miei
era pieno di pernacchie, ma non era
certo un film goliardico.

Un regista che ha seguito la risa-
ta italiana dalla commedia fino al
comico demenziale degli ultimi an-
ni, Sergio Corbucci, sostiene che la
colpa € tutta dell’'Italia che cambia
e del suo modo frenetico di cam-
biare. «l nuovi comici sono presi
nel vortice di questo mutamento»
dice Corbucci «ne avvertono la fre-
nesia ma non i significati profondi e
scelgono la protervia, la volgarita,
la superficialita, stravolgendo quel
codice aureo di regole che anche il
comico deve rispettare». L allarme
¢ lanciato. Corbucci adesso fara un
film con Ugo Tognazzi, I'attore che
recentemente ha scoperto che «far
piangere ¢ bello». Naturalmente,
non sara un film comico. Cosa re-
stera in repertorio della risata anni
Ottanta? B.B.

VIDEO-ART
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due mostre (la prima ¢é stata in gen-
naio). Gli artisti che hanno voluto
proseguire quel discorso hanno pre-
ferito in gran parte cimentarsi nelle
Videoinstallazioni: grandi complessi
spaziali, in cui il programma video
registrato su nastro e mandato sui
monitor da una dimensione in piu
all’assemblaggio plastico dei mate-
riali. In queste nuove sculture la
disposizione spaziale dei materiali
interagisce con il tempo del video,
in una illusione di movimento che
pud essere drammatica o ironica.
Un percorso del genere, qui in Ita-
lia, lo si ritrova in uno degli artisti
che pili coerentemente si sono iden-
tificati con la videoarte: Fabrizio
Plessi.

Il rapporto tra video e televisio-
ne, da parte sua, non € certo rima-
sto fermo alla rigida contrapposi-
zione di dieci o quindici anni fa.
Che lo volesse o no, il video ha in-
segnato molto alla televisione, e la
televisione in qualche modo si &
dimostrata disponibile alla solleci-
tazione. Non pensiamo solo alle e-
mittenti alternative sorte negli Usa
fra gli anni Sessanta e Settanta, né
alle televisioni «intelligenti» euro-
pee degli anni Ottanta, come Chan-
nel Four in Inghilterra o Canal
Plus in Francia. In questi anni
nuovi formati sono apparsi, nuovi
spazi si sono aperti anche nelle
grandi reti pubbliche e private, Il
fenomeno dei videoclip musicali ha
dimostrato — almeno in un primo
periodo — una spinta notevole al
rinnovamento del linguaggio televi-
sivo che tiene conto delle nuove
modalita veloci di percezione del
messaggio ma anche delle ricerche
e delle riflessioni dei decenni prece-
denti.

Un campo interamente nuovo si
¢ aperto nella produzione televisi-
va, quello della «videografica» (si-
gle, siparietti, stacchi, immagine e
impaginazione dei programmi): an-
che questo & un campo in cui le ri-
cerche della videoarte non sono ri-
maste senza eco. E il sogno della
creazione di immagini svincolate da
un'origine «reale» sembra finalmen-
te aver raggiunto, con la computer
graphics, una concretezza fino a
ieri impensabile. Se pensiamo, in I-
talia, a trasmissioni come «Mr.
Fantasy», «Non necessariamente»,
«Immagina», e pit di recente
«Pubblimania» e «Fuori orario», ci
rendiamo conto che anche da noi
non solo la yideoarte ¢ arrivata in

Tv (come & accaduto per Plessi a
«Immagina» o per Nam June Paik
a «Pubblimania»), ma anche che
interi pezzi di Tv cercano nuove vie
e nuovi linguaggi. La funzione della
ricerca video, oggi, probabilmente
non ¢ piu quella di battersi fron-
talmente contro la televisione, ma
quella di infiltrarla obliquamente e
di trasformarla, come un virus mu-
tante. A.C.

LA VIDEOTECA
GIACCARI
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so coloro che «riprendono» eventi
d’arte col video conoscono il clima
culturale in cui si muove l’artista, e
sanno quali elementi esaltare nelle
inquadrature o il ritmo e il mon-
taggio delle sequenze. Senza conta-
re che i processi visivi non produ-
cono immagini meccanicamente re-
gistrate del mondo esterno, ma or-
ganizzano il materiale in modo crea-
tivo. La realtd filmata non & mai
quella vera, ¢ la realta percepita
dall’occhio che sta dietro I'obietti-
vo. Ecco perché il video pud espri-
mere anche un’operazione estetica
in cui I'artista “usa” il mezzo come
vero “strumento” per realizzare
I'opera d’arte. Un prodotto “buo-
no” si basa infatti sull'equilibrio di
tre elementi: proposta di idee origi-
nali, talento espressivo, maestria
nell’'uso del mezzo».

Teorico oltre che produttore di
video, Giaccari ha redatto nel 1973
una «Classificazione dei metodi di
impiego del videotape in arte», una
tappa fondamentale per riunire e
mettere a confronto le molteplici
diramazioni teoriche e ideologiche
che valutano e giustificano I'istanza
elettronica e le sue ripercussioni sul
gesto d’arte. Da Nam June Paik a
Gerry Schum, da Max Bense a
Andy Warhol a John Cage, per ci-
tare solo 1 nomi pil importanti.
«Successivamente» riprende Giac-
cari «Abbiamo cercato di massi-
mizzare le potenzialitad del video
realizzando un canale televisivo via
etere con trasmissioni della serie
“On Air Tv Art” e organizzando,
nell'81 “Ultimi Segnali” la prima
rassegna dedicata al teatro con
I'impiego organico del video. La
caratteristica della nostra videoteca
¢ forse quella di essere sempre lega-
ta ai fermenti pit vitali dell’espres-
sione artistica» aggiunge ancora
Giaccari «Ma il nostro problema
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principale ¢ ancora quello di trova-
re degli spazi adeguati per la pre-
sentazione dei nostri video. E mol-
to difficile proporre in una galleria
d’arte dei video-teatro, o video
d’arte e allestire delle rassegne. E il
video, se pud gia vantare una sto-
ria, attende ancora il luogo in cui
raccontarla», AZ

IiL FUTURISMO
ELA MODA
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zante. In breve, una soluzione che
si realizzava in «forme astratte sog-
gettive dinamiche» per una illumi-
nata «ricostruzione futurista del-
I'Universo». Ovvero scelte estetiche
vivaci quanto insolenti, cromatismi
articolati e asimmetrie provocato-
rie. C'era di che far rabbrividire la
tradizione piu «passatista» e scon-
volgere la pi retriva borghesia.

Se l'introduzione del colore con-
sacra il futurismo ad un’irriverente
utopia, altre linee di «distanza» di-
stinguono I'artista futurista dal clas-
sico bohemien. La prima fotografia
che reca testimonianza dell’accolita
Boccioni, Salvini, Marinetti, Carra,
restituisce I'immagine, tutt’altro che
indecorosa, di quattro signori in a-
bito scuro, paglia di Firenze e posa
ricercata. Ma atteggiamenti di mag-
gior compromissione si hanno in
seguito. All'inizio del 1914 Giaco-
mo Balla elabora il suo «Manifesto
Futurista dell’abito da uomo». I
termini, prima ancora di essere
programmatici, sono una denuncia
perentoria al vestito «scolorito fu-
nebre decadente noioso antigieni-
co», la volonta di abolire nelle stof-
fe «i colori sbiaditi carini fantasia,
neutri, semiscuri» e «la simmetria
di linee statiche uniformita di goffi
risvolti cincischiature in rigidita di
colli polsi inamidati». A partire da
qui le uscite pubbliche dei futuristi
saranno colorite quanto la nomen-
clatura dei loro manifesti, e altret-
tanto sovversive.

Promosso il giallo come colore
«bandiera» per il movimento, inusi-
tati panciotti a sfondo «acrobatico»
imposero una nuova definizione
del gusto, scandalizzando la morale
codina nell'attesa di nuovi proseliti.
Paralleli oltreconfine recavano dal-
tronde conforto. Le cronache russe,
in data 1915 descrivono 'esibizione
di David Burljuk, Benedikt Livsic e
Vladimir Majakovskij che andava-
no per le vie con le facce dipinte.
«Burljuk, per esempio, oltre al naso
dorato, alla giacca lampone, al viso

incipriato e all’occhiale da signora,
recava in fronte I'iscrizione “Io so-
no Burljuk™. Tutti e tre avevano dei
ravanelli all'occhiello». Stupore,
sgomento, scandalo. Se i «recital»
russi finivano gloriosamente in ris-
sa, quelli italiani evitavano senz'al-
tro gli accenti di stampo dadaista.

Dietro i neologismi futuribili e le
onomatopee rumoriste, il gruppo
Balla, Boccioni, Depero, Crali, Del-
le Site palesava inattaccabile in-
transigenza ed assoluta serieta. Se
di rivoluzione si trattava, come tale
ci si doveva comportare. Le vicen-
de, in seguito, ebbero altri destini.
Probabilmente il fatto di essere le-
gati alla realta artigianale piti che a
quella industriale, limito le iniziati-
ve a piccole, sporadiche realizza-
zioni. Il costume obbediva a ritmi
pi lenti ed avrebbe rimandato ad
un altro futuro una simile emanci-
pazione. Rimane tuttavia vero il
fatto che tante audacie «colorate»
tipiche degli anni "60 si possono ri-
condurre, in prima analisi, agli
spunti futuristi.

E tante riflessioni, inedite quanto
tempestive, insieme alle scelte stili-
stiche proprie dei nostri giorni ve-
dono ancora i futuristi come ante-
signani. Pur senza coinvolgere ac-
cesi irredentismi o geniali deliri
poetici, le immagini dell’arte futuri-
sta si sono insinuate, finalmente,
nell’epoca contemporanea, sorpren-
dendo, questa volta, per la loro
sensazionale attualiti. La moderni-
ta non era poi cosi lontana,

(Le citazioni sono tratte dal volume
«I Futuristi e la Moda», a cura di
Enrico Crispoldi, Marsilio Edito-
re). AZ.

ERRATA CORRIGE

Nel numero di marzo de «L’Uomo
Vogue» le scarpe ROBERTO BOT-
TICELLI sono state erroneamente
citate come Gianfranco Botticelli.
Siamo purtroppo incorsi per la se-
conda volta (vedi errata corrige nel
numero di dicembre 1987) in una
inesatta citazione di nome, ce ne
scusiamo vivamente con la ditta
ERREBI produttrice della linea
ROBERTO BOTTICELLI.
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